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Einzelhandelskonzept

J Bewertung der Rahmendaten und des
Einzelhandelsangebotes

Y 4 Abgrenzung zentraler Versorgungsbereiche
& standort- und Sortimentskonzept

IEntvvicklungsméglichkeiten

=> rechtssichere Grundlage zur Steuerung des
groRflachigen Einzelhandels

=>» Standort- und Sortimentskonzept

GM A
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Handlungskonzept

Kommunikation
und Werbung

Aufenthalts-
qualitat

Orientierung,
Beschilderung

Erreichbarkeit,
Mobilitat

Veranstaltungen,
Events, Kultur




Bausteine und Vorgehensweise

Erhebungen
vor Ort

= Erhebung aller Nutzungen
in zentralen
Versorgungsbereichen

= Erhebung aller
Einzelhandelsbetriebe

EUROPAISCHE UNION

Befragungen /
Frequenzmessung

Handlungskonzept

" Frequenzmessung an 3 stidte-
Standorten im Juni bauliche-

= online-Befragung der funktionale
Blrgerinnen und Blirger Analyse

= online-Befragung der
Gewerbetreibende in der Arbeitskreis (2 Sitzungen)
Innenstadt

:



Wesentliche Rahmenbedingungen

: Verénderung =  Mittelzentrum und Kreisstadt (ca. 22.300 Einwohner)

30.09.2017] 30.09.2022 | abs. | in% | "  Wirtschaftlicher und kultureller Mittelpunkt fir die landlich

Bremervorde 18603  18.807 204 1,1 geprdgten Umlandgemeinden

Gnarrenburg 9.220 9.193 =27 0,3 " ca. 14.340 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte;
Rotenburg (Wimme) 21.699 22.578 879 4,1 deutlich positiver Pendlersaldo (+ 4.878): bedeutender
ScheeRel 12.950 13.063 113 0,9 Arbeitsplatzstandort in der Region

Visselhévede 9.711 9.774 63 0,6 .

Multifunktionale Innenstadt: Einzelhandel, Gastronomie.

DGRl 8.166 8.554 Lo il Hotellerie, Dienstleistungen, (Fach-) Arztpraxen,
SClhiliie} 7.432 7.849 417 >0 medizinische Praxen, Verwaltung und 6ffentliche

SG Geestequelle 6.472 6.473 1 0,0 Nutzungen; besondere Bedeutung bei der Erfillung
LO s e 9755 9.621 LA LA mittelzentraler Versorgungsaufgaben

SG Sittensen 11.122 11.636 514 4,6

SG Sottrum 14.536 15.164 628 4,3

SG Tarmstedt 10.869 11.248 379 3,5

SG Zeven 22.901 23.435 534 2,3

LK Rotenburg (Wiimme) 163.436 167.395 3.959 2,4

* X %
* *
* *
* *

* x ok
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Einzelhandelssituation in der Gesamtstadt

in m?
54

15.520

Branche

Nahrungs- und Genussmittel

Gesundheit, Kérperpflege 17 2.670
Blumen, Tiernahrung, Zeitschriften 8 1.460
° LS
Bekleidung, Schuhe, Sport 21 6.140
Elektrowaren, Medien, Foto 9 3.260
12 s
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf 7 12.960
10 7
: 2130

Einzelhandel insgesamt 53.730

*GMA-Erhebungen November 2021 / September 2022 (ca.-Werte, ggf. Rundungsdifferenzen)

* X %
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Zentralitat des gesamten Rotenburger Einzelhandels
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ZENTRALER VERSORGUNGSBEREICH INNENSTADT
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Einzelhandel
Dienstleistung

Medizinische Einrichtungen

Gastronomie

Kultur und Freizeit
Spielhallen

Offentliche Einrichtungen
Bildungseinrichtungen

Gewerbe und Handwerk

_
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Mehrfachnutzung

1 Hauptzentrum
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Zentrale Versorgungsbereiche: Ziele

Hauptzentrum Innenstadt:

J Beibehaltung und Sicherung der ~ Nahversorgungszentrum Verdener -'-} “
kleinteiligen Einzelhandels- und ~ StraBe/MuhlenstraBe:
Dienstleistungsstrukturen
) & Sicherung als
& schutz und starkung der Nahversorgungszentrum fir
Innenstadt als zentrale den Stidwesten von Rotenburg
Einkaufslage mit der GrolSe .
Stral3e als zentraler Hauptlage, # Bestandssicherungs- /
Handelsfunktion auf die Betriebe
Hauptlage

* X %
* *
* *
* *

* oy k
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Nahversorgungsstandorte und Sonderstandorte

Nahversorgungsstandort Verdener StraRe:
Sicherung der wohnortnahen Versorgung im
Quartier Am Kalandshof

Harburger StralSe, Fachmarktzentrum Waldweg,
Gewerbegebiet West:

Ansiedlungen / Erweiterungen von Betrieben mit
nicht zentrenrelevanten Kernsortimenten,
Ausschluss von Betrieben mit zentrenrelevanten _— =
Kernsortimenten Begrenzung der

zentrenrelevanten Randsortimente

S vl .

@ . » % y
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Verteilung der Verkaufsflache nach Lagen

Mahrungs- und Genussmittel 16% 31%

Innenstadt:
ca. 10.900 m? Verkaufsflache
69 Betriebe

Gesundheit / Kérperpflege 41%

Blumen, Pflanzen, zool. Bedarf, Zeitschriften

Bilcher, Papier-, Bastel-, Schreib-, Spielwaren S58% 1b6 31%
Bekleidung, Schuhe, Sport 69% 9% 1%
Optik, Horgerate / Uhren, Schmuck 90% 10%

Elektrowaren, Medien, Foto

Hausrat, Einrichtung, Mdbel

Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf

Sonstige Sortimente 44% 42%
Einzelhandel insg. 20% 11% 35%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% &80% 90% 100%

W Innenstadt m Nahversorgungszentrum M Streulagen dezentrale Lagen

GMA-Darstellung 2022

* X %
* *
* *
* *
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Wesentliche Ergebnisse der Online-Blirgerbefragung

Befragungszeitraum: 18.02. — 18.03.2022

Merkmale der Befragten

Kernstadt 580

Borchel 15

70 Jahre und Elter - 5% Mulmshorn 6
Waffensen 13

50— 69 Jahre _ 40% Unterstedt 17
Summe Rotenburg 631

so-sosarve | S s =

SG Bothel 51

SG Sottrum 33

unter 29 Jahre | NN 14% SG Fintel 9
Visselhovede 8

Online-Blrgerbefragung 2022 Gyhum, Zeven, S|ttensen, Ta rmstedt 6
. .. sonstige Orte 16

Fast 10 % aller Haushalte in Rotenburg (Wimme) haben

° g ) Summe Umland 155

sich online beteiligt. 786

* X %
* *
* *
* oy k
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Raumliche Einkaufsorientierung

Frage: Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente hauptsachlich ein?

Lebensmittel, Getranke 79 21

® [nnenstadt restl. Gebiet Dodenhof , Weserpark m Sonstige online M kein Bedarf

Online-Burgerbefragung 2022, Angaben in %

* X %
* *
* *
* *

* x ok
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Raumliche Einkaufsorientierung

Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente hauptsachlich ein?

Damenbekl. 1 32 “
Herrenbekl. _2 36 - 26
Schuhe 25 10 21 29 I

® Innenstadt restl. Gebiet Dodenhof , Weserpark m Sonstige online M kein Bedarf

Online-Burgerbefragung 2022, Angaben in %

GM Al
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Raumliche Einkaufsorientierung

Frage: Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente hauptsachlich ein?

Gartenbedarf 82 3 n 2 -

84 4 2 .
: : o
Haushaltsw. 13 10 32 23 -
55 16 n 16 -
Unterhaltungse. Wi 30 21 36 -

® |Innenstadt restl. Gebiet Dodenhof , Weserpark m Sonstige online M kein Bedarf

Bau- / Heimwerkerb.

B B2

Bettwaren

ElektrogroRgerate

| I

Online-Blrgerbefragung 2022, Angaben in %

GM Al
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Einkaufshaufigkeit bezogen auf die Innenstadt

Frage: Wie haufig besuchen Sie tiblicherweise die Innenstadt von Rotenburg (Wimme)?

seltener / nie A 12%

i 229%
monatlich 11% o

mehvmals monatich - T 1%

. - . Q

mind. e wschentic |- 15
cagicn I ki 16

B Umland ™ Rotenburg

Online-Blrgerbefragung 2022

* X
* *
* *
* *
* oy k
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Wahl des Verkehrsmittels

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel besuchen Sie Gblicherweise die Innenstadt von Rotenburg (Wimme) ?

1%
Zu Ful®
o | — o
: 5%
e e | — o
85%

B Umland ™ Rotenburg

Online-Burgerbefragung 2022

GM A
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Positive Aspekte der Innenstadt

Frage: Was geféllt Ihnen besonders an der Innenstadt von Rotenburg (Wimme)?

Nennungen (abs.)
_ Rotenburg dem Umland
76 25

FuBgingerzone

FuBgéngerzone
69 14
55 15
53 16
43 8
41 9
34 10
30 8
Gastronomie 30 3
29 5
Lage am Wasser 29 14
Cafés, Eisdiele 28 8
Griinflachen, Blumen, Bepflanzung, Sauberkeit 25 6
Atmosphare, Charakter 20 2
ausreichend Parkplatze, Parkplatzsituation 18 6
Angebot, Auswahl 14 5

Online-Burgerbefragung 2022

* X %
* *
* *
* *

* x ok
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Negative Aspekte der Innenstadt

Frage: Was geféllt Ihnen Gberhaupt nicht an der Innenstadt von Rotenburg (Wiimme)?

o

geringe Vielfalt an Geschaften 85 22
gleichférmige Quaderbauten, Neubauten, Architektur 68 15
zu viele Autos, Verkehrssituation, Stau, Durchgangsverkehr 64 17
unterschiedliche Offnungszeiten, auch iber Mittag 60 12
Neuer Markt 47 12
keine durchgangige FuBgangerzone 44 7
GoethestralRe 36 5
wenig Angebote fiir Jugendliche, junge Leute 33 5
leerstehenden Gebaude 33 4
Auswahl, Angebot 30 7
Radfahrer in der Fulgdangerzone 30 6
Begrinung, Blumen 29 4
Sauberkeit, Mill 29 8
Flair, Atmosphare, Aufenthaltsqualitat 28 7
Parksituation 28 15
Gastronomie, Aulengastronomie 28 12
fehlende Aufenthaltsbereiche mit Sitzgelegenheiten 24 5
unbelebter Marktplatz 19 4
Bettler, aggressive Gruppen 18 2
rote, rutschige StraRenbelag, Pflaster 16 8
Veranstaltungen, Events, Aktionen 15 4

Online-Burgerbefragung 2022

* X %
* *
* *
* *

* oy Kk

EUROPAISCHE UNION




Vermisste Angebote und Anderungswiinsche

Frage: Gibt es etwas, das Sie in der Innenstadt vermissen oder andern wiirden?

Vermisste Angebote im Einzelhandel

Bereiche Vermisste Angebote Anderungswiinsche
Selieidung

Jugendliche Mode

Herren-, Kinderbekleidug NN 11% Einzelhandel, 62% 58% 18% 15%
Haushaltsw., Wohnaccessiores [N 12% DienStleiStungen
mehr Geschiifte, Vielfal: MG 11% Gastronomie 53% 52% 13% 14%
o ) i Aufenthaltsqualitat 36% 48% 24% 24%
individuelle, kleine Geschafte I 10%
Verkehr / Parken 31% 40% 45% 34%

Drogerie-, Parfimeriewaren [N 5%
Kauf-, Warenh., grole Geschifte [ 5%
Schuhe [N 5%
einheitl,, langere Offnungszeiten N 5%

Feinkost, Fisch , Kise, Tee [ 5%

Online-Burgerbefragung 2022

* X %
* *
* *
* *

* oy k
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Vermisste Angebote in der Gastronomie

Bar, Pub, Kneipe, Musikkneipe _ 32%
Café, Bistro, Eisdiele _ 27%
AuRengastronomie _ 20%
mehr Vielfalt, vegetarisch, vegan, hio _ 18%
biirgerliche, deutsche, regionale Kiiche _ 14%
Fast Food, Imbiss _ 10%
Auslandische Gastronomie _ 8%

Online-Burgerbefragung 2022

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Vermisste Angebote bei der Aufenthaltsqualitat

28%

mehr Blumen, Griin

schone Platze zum Sitzen, Verweilen 24%

Spielplatze, Spielmoglichkeiten 12%

mehr offentl. Toiletten, Sauberkeit, Miilleimer 12%

6%

Aufenthaltsorte flrJugendliche

Belebung Neuer Markt, Goethestr., Pferdemarkt 6%

Online-Blrgerbefragung 2022

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Vermisste Angebote bezogen auf den Verkehr

durchgehende FulRgangerzone 31%

mehr Parkmoglichkeiten 20%

Parken ohne Zeitlimit, kostenloses Parken _ 11%
mehr, bessere Radwege, Abstellmoglichkeiten _ 10%
Goethestr. als Fahrradstrasse _ 9%,

7%

mehr Kontrollen (MIV, Parken, Radfahrer)

Online-Burgerbefragung 2022

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Angebote des Rotenburger Stadtmarketings

Fragen: Welche der folgenden Veranstaltung von Rotenburg kennen Sie?
Welche der folgenden Veranstaltung der Innenstadt von Rotenburg haben Sie bereits genutzt?

Veranstaltungen Befragte aus Rotenburg Befragte aus dem Umland

bekannt besucht bekannt besucht
Kartoffelmarkt

90% 75% 80% 63%

Dammershoppen 86% 70%
£ ° 63% ° 53%

Nikolausmarkt 88% 82%
82% 76%

LaStrada 84% 79%
63% 59%

Laut & Drauf3en 66% 47%
43% 24%

Krimi & Shopping 61% 43%
22% 15%
Kulturbankett 33% 9% 20% 8%

Online-Burgerbefragung 2022

* X %
* *
* *
* *

* x ok
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Erganzungswiinsche zu Veranstaltungen

Frage: Wie informieren Sie sich Gber die Angebote der innerstadtischen Geschafte(Wimme)?

Websites der Geschifte |12 %, -,
sodalmecis L2 S .
empfehlungen | 5 62 07
cnkautim oscrr: |
Zeitung, Anzeige, Berichte |, o/

®Umland ™ Rotenburg

* X
* *
* *
* *
* oy k
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Information liber innerstadtische Angebote

Frage: Wie informieren Sie sich Gber die Angebote der innerstadtischen Geschafte(Wimme)?

Gewiinschte Veranstaltungen in der Rotenburger Innenstadt

Open-Air, Konzerte | =TT =————— 12%

Veranstaltungen fiir Kinder N 575
kulturelle Veranstalt., Theater |G o 109

Flohmarkte | T Ty — 18%

mehr, besondere Mirkte [T, 14%
Veranstaltungen fur Junge » 14%

mehr Veranstaltungen, Vielfalt [T 1/ %
lingere Dauer Weihnachtsmarkt | 1 67

Konzerte, Festivals [ 20
Stadtfest, StraRenfest [ —— 24%

B Umland mRotenburg

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Handlungsfelder

I Mobilitat, Erreichbarkeit

J Beschilderung, Eingangsbereiche
I Kommunikation, Feste, Events

# cinzelhandel

IGastronomie

J Aufenthaltsqualitat, Platzgestaltung

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Handlungsfeld: Mobilitat

& mehr Parkplatze fUr Beschaftigte und Verbraucher schaffen

& pParkhaus an der Glockengielder Stralde; versuchen, schwierige
Umsetzbarkeit eines Parkhauses zu umgehen

& keine Autos auf dem Neuen Markt
J mobile, entfernbare Fahrradbugel
J sichere Fahrradstander, z. B. fUr Lastenrader, ggf. Gberdacht

Y A Abstimmung mit Ergebnissen des Verkehrsentwicklungskonzepts

*

*
* ok
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Handlungsfeld: Beschilderung

J Beschilderung Uberprifen u.a. hinsichtlich Informationsgehalt,
Notwendigkeit, Standort

J ggf. Reduzierung der Schilder

J Digitale Stelen zur Information von wichtigen Gebauden, Platzen

& cinheitliche Schilder, Wegweiser speziell fir Rotenburg gestaltet, dienen als
identitatsstiftendes Element im Stadtraum fir eine bessere Orientierung und
Information der Besucher.

*
* ok
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Handlungsfeld: Kommunikation, Feste, Events

l Homepage optimieren

l Filialisten zur vermehrten Teilnahme an

Veranstaltungen Befragte aus Rotenburg Befragte aus dem Umland

Aktionen ,verdonnern” (evtl. von Seiten der bekannt besucht bekannt besucht
e

90% 75% 80% 63%
& Fiver Bonner Plakate (s. Heimatgenuss) 86% 63% 70% 53%
88% 82% 82% 76%
& stadt-Homepage mit von Einzelhandlern / 84% 63% 79% 59%
Veranstaltern , bestickbarem” Event- 66% 43% 47% 24%
Kalender (Freigabe ohne Admin) 61% 22% 43% 15%

Kulturbankett 33% 9% 20% 8%

Y 4 City-Monitore (zusatzliche Gerate, mehr
VerknUpfungsmoglichkeiten — Einzelhandel)

EUROPAISCHE UNION



Handlungsfeld: Einzelhandel

J Umgang und Vermarktung von Leerstanden verbessern, z.B.
Immobilienbesitzer ansprechen, Vorkaufsrechtsatzung

Y 4 Zusammenlegung von Flachen bei leerstehenden Ladenlokalen
Uberprifen

Y 4 Gestaltung der Eingangsbereiche (Kinderwagen, Rollstlhle, etc.)

Y 4 Gestaltung der Innenrdaume optimieren, u.a. Kinderspielecke,
Wasserspender, bequemer Wartebereich

y 4 Umgestaltung leerstehende Ladenlokale zu einem Treffpunkt
J pop-up-stores

I kinstlerische Aktionen in leerstehenden Ladenlokalen

GM A
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Handlungsfeld: Gastronomie

J Aullengastronomie fordern, auch durch offentliches WLAN

lﬂ‘l‘;‘“ﬁ‘j —-P’ B *’g&

";‘M?:“ —1 {“’ 5

%’?‘%

I Aktionen mit ,Gewinnen” aus der Gastronomie generieren
I Mieten runter — Vermieter ansprechen

F mehr Feiermoglichkeiten / Treffpunkte fir junge Menschen

GM Al
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Beispiele: Auflengastronomie

EUROPAISCHE UNION



Handlungsfeld: Gestaltung, Aufenthaltsqualitat

I flachendeckendes WLAN

Y 4 Erneuerung des Stadtmobiliar (Hocker, Banke,
Abfallbehalter, Fahrradanlehnbigel)

I Solarbanke mit WLan-Router und Ladestation
IBank—Tisch—Kombinationen

J LiegestUhle direkt vor den Geschaften wahrend der
Sommermonate

& Vobile Pflanzklbel, mehr Stadtgrin

& Biume mit Sitzgelegenheiten
ITrinkwasserspender

J Spielgerate mit modernen Sitzecken kombiniert

Y 4 gef. Anlage eines zusammenhangendes Spielplatzes

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Beispiele
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Beispiele
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Stadtbildpragende Platze
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Quelle:  Kartengrundlage Stadt Rotenburg (Wimme); Hintergrund: © OpenStreetMap-Mitwirkende; GMA-Bearbeitung 2023

* X %
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Handlungsfeld: Neuer Markt

- nicht aufeinander abgestimmten Elementen mobliert
- kaum begrint
- nicht mit Spielgeraten bestickt

—> erste Prioritat: Neugestaltung
- Neukonzeption erforderlich
- Eingangsbereich zur FuRgangerzone = ,Visitenkarte”

J Anlage eines Wasserspiels
J Spielplatz oder mehr Spielgerate
& Malflichen fir Kinder

* X
* *
* *
* *

* oy k
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Handlungsfeld Stadtstreek / Am
Wasser

J gastronomische Angebote, z.B. Cafés, Bistros mit
Aullenbewirtschaftung

J Zuganglichkeit zum Stadtstreek ermoglichen

J Anlage von Holzterrassen

J Sitzgelegenheiten unter Baumen,
seniorengerechte Banke, Mauern

J Gestaltung des Fullwegs, Begriinung,
Bepflanzung

- Neukonzeption erforderlich: ,erlebbare
Promenade”

* X %
* *
* *
* *

* x ok
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Handlungsfeld Pferdemarkt

I mehr Sitzbanke

& bessere Pflege der Grinanlagen entlang der
Sparkasse

I Attraktivere Passagen

- Anforderungen Wochenmarkt beachten

GM A
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VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!

GMA Gesellschaft flir Markt- und Absatzforschung mbH

Siegburger StraBe 215 / 50679 Kdln

Tel 0221 —989438-0

office.koeln@gma.biz katharina.staiger@gma.biz 0170 518 41 75




